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Business & Brand




Tu marca tiene algo que contar...

Si no sabes por donde comenzar,
abrimos las posibilidades para crear
(u marca desde cero.

Una buena historia debe ser creativa, funcional
y estratégica con vision al futuro.



Pero, /Qué hacemos?

- Brand concept:

naming, tagline, filosofia, narrativa, metodologia,
emprendimiento, proposito, ADN.

- Brand identity:
identidad visual, logos, editorial, business, packaging.
- Brand legal:
registro de marca y propiedad intelectual.
- Brand influence:
contenido en redes sociales, copywriting.
- Brand awareness:
direccion creativa, fotografia, conceptos visuales.
- Brand equity
landing page, web design, online store.



Para una comenzar una marca, es necesario desarrollar
brand COHCth ® ¢l concepto, estructura, narrativa, el ADN
y el nombre de la marca.
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® construccion de marca

[filosofia/concepto
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® construccion de marca
/filosofia/concepto
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brand identity ° También es esencia, disenar la identidad visual
e de acuerdo a la percepciondel publico objetivo.



® identidad visual
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® identidad visual
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® identidad visual
[estilos
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® business
/box/cards/stationery
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® pusiness
/backpac/stationery/social media




® pusiness
/box/stationery/paper
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® business
[editorial




® business
.. /packaging/stationery
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® business
/packaging/labels/advetising
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brand legal e Lo que disenamos lo protegemos legalmente.
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Ahora, tu historia debe ser

brand influence e .
- contada de manera creativa.



® contenido
[logo/social media
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® contenido
[logo/social media
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Concepto para redes sociales Hotel Vergel de la Sierra

Tipo de gnd

Aleatorio

® contenido
[logo/social media/fotografia
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® contenido
/social media/fotografia

P A = & Instagram
: - fromlied
\_) social =S SE =

J-a—gtdn-lu

o Doy Fasherans

r‘. et T
L
FECF HE TR PR L RO BRSO O oW SR R 2
EH :




@ contenido
[social media
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brand awareness - Tambien materializamos esa historia
\ 4 para que sea memorable.



® fotografia
/contenido digital




® fotografia
[editorial



® fotografia
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® direccion creativa
/diseno/conceplto
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® direccion creativa
/diseno/concepto
[coordinacion



® direccion creativa
/diseno/concepto
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brand‘equity o La historia no termina, capitalizamos el
\ 4 posicionamiento para consolidar clientes.



® web design
/online store
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® web design
lonline store
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® web design
lonline store
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® web design
lonline store
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